PURPOSE DRIVEN MARKETING
- oder “die Frage nach dem Warum*

Purpose Driven Marketing erlaubt es einem Unternehmen oder eine

gemeinsame Wertvorstellungen und Bedurfnisse mit einer Zielgrupp indung
herzustellen. Die Grundlage ist ein nachhaltiger Sinn, der eine tiefgr i ierung
liefert. A
Fallbeispiele wie Dove, Nike oder Patagonia zeigen: Erfolge sind strateg ieben

und beinhalten authentische, groBe Kreativ-Ideen (,Big Idea’), mit hohe
Orientierungsfunktion nach innen und aufBen. \
In meinem Kick-Off Workshop ,Purpose Driven Marketing” lernen Sie
Marketing fur Marken und Menschen kennen.

ABLAUF (4 Stunden)
- Marketinc 3.0 als Zeitgeist sowie aktuelle Fallbeispiele
- Erstellung Inrer (Kern-) Zielgruppen als Persona. Brandstory vom User her \
- Auswahl passgenauer Kanale. )
- Herleitung Purpose-und Brandstory-Ansatze anhand eines Canvas-Modells
- Big Idea vs Big Data: wie beides sinnvoll zusammenspielt

- Implementierung im eigenen Unternehmen



